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如何打造新型主流媒体

一、守正创新，铸就新型主流媒体的
精神之魂。打造新型主流媒体必须守正
创新，做大做强主流舆论。坚持创新为
要，努力推进全方位创新，将创新贯穿于

主流媒体建设的全过程，贯穿于主流媒

体建设的各个领域、各个环节，全面打造
守正创新的新型主流媒体。二、融合发
展，打造新型主流媒体的战略支点。要坚
持一体化发展方向，形成全媒体传播体

系；要实现媒介资源、生产要素有效整
合，推进全媒体融合；要推进信息内容、
技术应用、平台终端、管理手段共融互
通，推进全业态融合；要着力平台再造、
流程优化、体制机制创新，把握好媒体融
合发展的关键。三、深化改革，增强新型
主流媒体的发展动力。要改变不适应新
型主流媒体建设的思维方式和运行方

式，深化媒体体制、机制改革，深化媒体
保障系统改革。四、提高“四力”，扩大新
型主流媒体的战略版图。有效提升新闻
舆论传播力、引导力、影响力、公信力，扩
大主流媒体的战略版图，是打造新型主

流媒体的重要任务。（据孔德明于《中国
记者》2019年第 9期）

融媒时代新闻生产的“三度”

一、信息采集追寻“高度”。在融媒体
时代，新闻发现力仍是专业素质的重要

体现，它能够引导专业的新闻传播人员

在海量信息中保持清醒的头脑，迅速将

那些具有重大传播价值、富有感染力和
吸引力的信息线索发掘出来，新闻线索

自身具备的这些禀赋是其被制作成高质

量新闻产品的基本要件。高品质的信息
采集核心不仅在于新闻价值的高低，更

在于新闻事实的真伪。二、产品制作夯实
“厚度”。当下，自媒体以及机器人、人工
智能参与新闻生产已经形成潮流，其在

新闻产品制作、合成阶段明显快于基于

人工操作的媒体机构。在速度竞争处于
下风的情形之下，专业记者参与新闻生

产就要追求内容上的厚重与深刻、技术
上的完善与精致，通过技术与内容的完

美结合体现出自身的不可替代性，将具

有厚重感、吸引力的新闻产品作为重点
推出的“拳头产品”。三、移动传播重视
“态度”。新闻生产的终极目标是传播，所
有新闻产品都要适应当今的传播格局和

发展态势，其变革需要体现出表达上的

可视化与可解读、可交互等，以及移动优
先等多重要求，最大限度体现为用户服

务的态度。同时，媒体机构要把公共价值
放在第一位，新闻产品可以保留相当的

娱乐性，却不能一味娱乐化，而应当坚持

引导和引领。（据刘海贵庹继光于《新闻
记者》2019年第 9期）

优化全媒体产品供给的实现路径

一是顺应媒体发展趋势，迭代升级

思维理念。建设全媒体的前提条件是理
念思维的创新，僵化的思维理念必然会

阻碍媒体融合的进一步推进。一方面，正
确理解、看待媒体融合和全媒体必须变
革传统媒体思维，积极拥抱智慧媒体思

维；另一方面，推进融合变革有序进行必

须学会做减法，即正确处理存量与增量

的关系。二是全面调整组织架构，重塑产
品生产运作方式。当今传统媒体的产品
生产、传播多是依据传统媒体类型的条
块分割进行，需建立更加灵活髙效的内

部运作机制，并通过组织结构的调整实

现生产运作方式的重塑。三是积极拥抱
前沿技术，以互动增强品牌黏性。互联网
时代，伴随着海量信息内容的袭来、用户
参与意识的增强、思想观念的愈加多元
以及信息技术的不断发展，用户对产品

的要求也日益提高。因此，如何精准定位
受众，提高用户的渗透率和忠诚度，进

而提升用户的转化率，成为全媒体产品

亟待解决的问题。四是围绕政务服务发
力，对接社会管理职能。依托大数据、物

联网等信息技术，传统媒体可以针对地

方、社区等不同层次提供准确定制的垂
直产品。将融媒体产品与公共服务和社
会治理相结合，在推进政府决策科学、治
理精准、服务高效的同时，也实现产品的
影响力下沉，进而实现传统媒体内容信

息到达率的提升。（据胡正荣 李 荃于
《电视研究》2019年第 8期）

移动音频的运营之道

一、内容生产：精品内容“IP 化”＋
主播资源优质化＋名人专家“大 V化”。
“内容为王”是媒体创新发展不变的铁
律。传统媒体如此，新媒体也不例外，因
为受众真正认知和了解某个媒体是通过

接受其传播的信息内容实现的。相较于
网络视频的声画合一，移动音频声音符

号单一性的先天不足本身就要求其必须

在内容生产上下功夫。因此，精品内容
“IP化”＋主播优质化＋名人专家“大 V
化”成了移动音频打造品牌 IP、赋予产
品传播力和吸引力的主要举措。二、品牌
营销：跨界联合，活动先行，线上线下齐

发力。为了树立平台良好的品牌形象，提
升平台的美誉度和影响力，几家头部移

动音频企业通过跨界联合举办各种营销

活动，对于重点打造的内容产品线上线

下齐发力，努力实现超强的聚客效果。成
功的品牌营销活动不仅可以提升移动音

频的品牌形象，而且为移动音频平台带

来丰厚的营收回报。三、盈利模式：全新
和更加多元化。企业的生存与发展离不
开盈利模式，盈利模式的选择自然是移

动音频运营过程中必须面对的问题。目
前，各头部音频平台凭借优质内容，已经

形成全新的商业模式和多元化的营收方

式。（据申启武于《中国广播》2019年第 9
期）

从 2G 跟随到 5G 引领 数字经济已超
31 万亿元
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